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نـرخ نـامـه ی رسـمـی خـدمـات و آثـار
طـراحـان گـرافـیـک ایـران  |  1403

نسخه ی نخست  |  اسفند 1402



روزی که بزرگان گرافیک ایران گرد هم آمدند که تشکلی صنفی بسازند تا وضع 
طراحی و طراحان گرافیک در ایران ارتقا یابد، تنظیم نرخ نامه از اولین چیزهایی 
بود که این اتحاد صنفی را آغاز کرد و سامان داد. اکنون ما میراث دار آن نسل 
قیمت  نشکستن  و  نرخ نامه  این  از  استفاده  با  است  شایسته  و  درخشان ایم 

طراحی، اتحاد صنفی مان را توسعه بدهیم و میثاق را محکم تر کنیم.
سال 1402 سال پرتلاطمی برای انجمن بود و نرخ نامه ی انجمن در این سال 
منتشر نشد. اکنون پس از یک سال توقف انتشار، نرخ نامه ی 1403  با تغییراتی 
در ساختار قیمت گذاری و دسته بندی پیش روی شماست. این جا لازم است 
درباره ی این تغییرات و شیوه ی استفاده از این نرخ نامه چند کلمه ای بنویسیم.
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شیوه هایی  قیمت گذاری،  برای  علمی  الگوهای  و  قیمت  محاسبه ی  مدل های 
معیّن اند که کلاسیک ترین شان »روش قیمت تمام شده« است. دیگر روش های 
قابل استفاده، »قیمت گذاری بر مبنای قیمت رهبر بازار«، »قیمت گذاری بر مبنای 
برآیند بازار«، »قیمت گذاری بر مبنای کشش بازار«، و چند شیوه ی دیگر است.  
دستمزد مبنای  بر  »قیمت گذاری  جهان،  در  مرسوم  روش های  از  یکی   همچنین 

نفرساعت« است که پرکاربرد و راه گشاست. 
ـ که از سال 82  اگر به مقدمه ی نرخ نامه های انجمن از آغاز تا امروز مراجعه کنیم ـ
روی وبسـایت رسـمی انجمن در دسترس اسـت ــ درمی یابیم که مدل های تقریباً 
همسانی برای محاسبه ی قیمت خدمات گرافیکی در دوره های مختلف استفاده 

شده است.

روش نرخ نامه ی 1403 روشی ترکیبی است.
ابتدا تلاش کردیم هزینه های یک طراح گرافیک مسـتقل )فریلنسـر( را محاسـبه 
ـ هزینه هایـی نظیـر اجـاره ی محـل کار، تجهیـزات حرفـه ای ماننـد رایانـه و  کنیـم ـ
وسـایل دفتـری، بیمه و مالیات و دفترنویسـی، و هزینه های جـاری مانند تلفن و 
اینترنت و آب و برق ــ و برای محاسـبه ی این هزینه ها حد وسـط را رعایت کردیم. 
برای مثال، محل کار را یک اتاق 12متری از یک واحد اشتراکی در مرکز شهر تهران 

در نظر گرفتیم، و برای تجهیزات رایانه ای، یک سیستم با قیمت متوسط. 

درباره ی نرخ نامه ی 1403
مطالعه ی این مقدمه را به همه ی همکاران توصیه می کنیم.



یکی از اشـتباه های رایج برای محاسـبه ی قیمت تمام شـده این است که طراحان، 
دستمزد خودشان را در هزینه ها محاسبه نمی کنند. امروزه اگر هر کدام از اعضای 
انجمـن صنفـی در آژانس های تبلیغاتی یا اسـتودیوهای بزرگ طراحی اسـتخدام 
بشـوند، بدون مسـئولیت های رایج کار مستقل، دسـتمزدی دریافت می کنند؛ ما 
ایـن عـدد را هم با هزینه ها جمع کردیم و درصدی را نیز به عنوان سـود راه اندازی 

کسب وکار به آن افزودیم. 
مطابق استانداردهای جهانی، طراح مستقل کمتر از 60% زمان خود را به طراحی 
اختصـاص می دهـد و در باقـی زمان باید به جلسـه های کاری و بازاریابـی و ارتقای 
پورتفولیو و اموری از این دست بپردازد. بنابراین مبلغ تمام شده ی بالا بر ساعت های 

کاری تقسیم می شود و به عدد 560٬000 تومان برای هر ساعت کار می رسیم. 
تا این جا هزینه ی تمام شده ی یک ساعت کار طراح را به دست آورده بودیم. پس 
در قـدم دوم به سـراغ تعدادی از طراحان در سـطوح مختلف حرفـه ای رفتیم و از 
آن هـا میـزان سـاعتی را که صـرف پروژه های مختلـف طراحی می کنند پرسـیدیم. 
برآیند این عددها ما را به سـاعت کار متوسـطی رسـاند که در نرخ نامه مقابل هر 

عنوان آمده است. 
قیمت هـای نهایـی، حاصـل ضـرب »متوسـط سـاعت اجـرای پـروژه« در »عـدد 
560٬000 تومان« است که در جدول ها می بینید. این اعداد خرده هایی داشتند 

که گرد شدند.
بـرای مثـال، برآورد ما بـرای انجام یک پروژه ی طراحی لوگو یـا لوگوتایپ همراه با 
10 صفحه دفترچه ی شیوه ی کاربرد یا اصول و قواعد، 80 ساعت است که با ضرب 
این عدد در 560٬000 تومان به عدد 44٬800٬000 تومان می رسیم و گردشده ی 

ـ چنان که در پایین می بینید ــ در نرخ نامه آمده است. این عدد ـ

هزینه های محاسبه شده در این مدل، حداقل هزینه هاست و لازم است طراحان 
بـرای بقای کسـب وکار خود بـه آن پای بند باشـند. عرضـه ی قیمت هایی پایین تر 
از ایـن نرخ نامه، باعث زیان های پنهان اقتصادی می شـود کـه در بلندمدت توان 
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ادامه ی مسیر را از همکاران می گیرد. برای مثال، عمر مفید تجهیزات رایانه ای )که 
طی سـه تا پنج سـال بـرای کار حرفه ای غیر قابل اسـتفاده می شـوند( یـا افزایش 
هرسـاله ی اجـاره ی محل کار، از جمله ی نکته هایی هسـتند که همـکاران باید در 

محاسبه ی قیمت های خود مد نظر داشته باشند.
قیمت هـای درج شـده در ایـن نرخ نامـه را می توانیـم حـد متوسـط قیمـت بـرای 
کسـب وکارهای ملـی بدانیـم. بـه بیـان روشـن تر، می توانیـم سـفارش دهندگان 
و  »ملی« )متوسـط(،  کوچـک(،  »محلی« )کسـب وکارهای  سه سـطح  در  را 
»فراملی« )بـزرگ( دسـته بندی کنیـم و بـرای کمـک بـه توسـعه ی کسـب وکارهای 
کوچـک و محلـی بـا تخفیف هـای ویـژه کارهایشـان را بپذیریـم. امـا قطعـاً بـرای 
کسب وکارهای ملی و فراملی نه تنها از این تعرفه نباید عدول کنیم، بلکه طراحان 
بـا توجه به سـابقه ی حرفه ای شـان و همچنیـن ضریب پیچیدگی کار می بایسـت 

رقم های تعرفه را افزایش بدهند.

در پایان لازم است چند نکته ی مهم را با هم مرور کنیم:
• ایـن نرخ نامـه بـرای اعضـای انجمـن صنفـی طراحـان گرافیـک ایـران طراحـی 

شـده اسـت و انجمن پیـش از هر چیزی خـود را حافظ منافع اعضایـش می داند. 
بنابرایـن ضمـن احتـرام به دیگر فعـالان بازار گرافیـک ایران، اعـلام می کنیم که در 
قیمت گذاری هـا بـه منافـع و مصالح طراحـان مسـتقل و اسـتودیوهای کوچک و 
مشـتریان آن هـا می اندیشـیم؛ اگرچه بسـیاری از دیگر فعالان عرصـه ی گرافیک و 

تبلیغات ایران نیز به حق از این تعرفه بهره می برند.

• از اعضای انجمن تقاضا داریم پیش از انجام هر سفارش قرارداد قانونی ببندند 
و بـه اصـول نرخ نامـه پای بند باشـند تا انجمن نیز بـا تمام تـوان از منافع قانونی 

آن ها حمایت کند.



• به اعضای انجمن و دیگر فعالان بازار گرافیک و تبلیغات  اکیداً توصیه می کنیم از 
شکستن قیمت ها بپرهیزند، چرا که پایین آوردن قیمت ها به زیان همه ی فعالان 

عرصه ی گرافیک و تبلیغات اعم از طراح و مجری و سفارش دهنده است.

• در نرخ نامه ی 1403 تلاش کرده ایم کار را روشمندتر پیش ببریم. و البته که این 
تغییر رویه خالی از اشکال نیست. از تمامی اعضا و صاحب نظران دعوت می کنیم 
نقدهـای خـود را بـه هیئت مدیـره و کارگـروه نرخ نامه منتقـل کنند تـا در آینده ی 

نزدیک، نرخ نامه ای کاربردی تر داشته باشیم.
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در این نرخ نامه دسته بندی محتوایی تغییر کرده است. برای یافتن عنوان مورد نیاز 
به دو فهرست موضوعی و الفبایی که در صفحات بعدی آمده مراجعه کنید. 

بخش هایی به نرخ نامه اضافه شـده اسـت، از جمله بخش »هویت بصری پایه« 
که پیش از این بدون زیربخش )آیتم( بود و اکنون زیربخش هایی دارد. همچنین 
بـه تعـدادی از بخش های مختلـف نرخ نامـه )از جمله پوسـتر( زیربخش طراحی 
یونیفرم یا »سـاختار کلی« افزوده شـده است. پیداست که ترکیب »ساختار کلی« 

معادل یونیفرم گرفته شده است.

توضیـح عبارت هایـی کـه در پی می آینـد از تمام بخش ها حذف شـده و به صورت 
کلی در چهار عنوان خلاصه شده است. بنابراین دیگر در هیچ کجای متن درباره ی 
ریدیزایـن، ریسـایز، تغییـر زبـان، و خدمات جنبی صحبت نشـده و ایـن اصول به 

تمام بخش های نرخ نامه تعمیم داده می شود.

بازطراحـی: قیمـت بازطراحـی )ریدیزایـن( در تمـام مـوارد برابـر بـا 50% قیمت 
اصلی اسـت. برای مثـال، طراحی نشـانه 45٬000٬000 تومان قیمت گذاری شـده 

است و بنابراین قیمت بازطراحی نشانه معادل 22٬500٬000 تومان است.

بازطراحـی بـه زبان دیگر : یکی از سـفارش های بسـیار معمول در بـازار گرافیک 
ایـران تغییـر زبـان اثـر گرافیکی اسـت؛ مانند طراحی نشـانه بـه دو یا سـه زبان، یا 

آن چه در  نرخ نامه ی 1403
تغییر کرده است 



طراحی کاتالوگ ها و بروشورها به زبان های دیگر. قیمت بازطراحی به زبان دیگر 
در تمـام مـوارد برابـر بـا 60%قیمت اصلی اسـت. بـرای مثال، طراحـی جلد کتاب 
9٬000٬000 تومان قیمت گذاری شده است و  بنابراین قیمت بازطراحی جلد کتاب 

به زبان دیگر 5٬400٬000 تومان است.

تغییـر انـدازه: قیمت تغییـر اندازه )ریسـایز( در تمام موارد برابـر با 30% قیمت 
اصلی است. 

خدمـات جنبـی: چنان چـه در روند سـفارش، بـه خدمات تخصصی دیگـری نیاز 
ـ مانند عکاسـی،  تصویرسـازی، اسـکن، مدل سـازی، ماکت سـازی، و هر کار  باشـد ـ
جنبـی دیگـری کـه جـزو تخصص هـای طراحـی حسـاب نمی شـود ــ هزینـه ی آن 

جداگانه و بر اساس قیمت تخصصی آن خدمت محاسبه خواهد شد.
ممکن اسـت بعضی از این خدمات را طراحان انجام دهند. برای مثال، یک طراح 
گرافیک کارهای عکاسی پروژه را شخصاً انجام بدهد، که دستمزدی جدا از طراحی 
دریافـت می کنـد، یـا آن را بـه شـخص دیگـری بسـپارد، کـه هزینـه ی آن را مطابق 
فاکتور از سفارش دهنده دریافت می کند، و هزینه ی پی گیری جداگانه ای نیز برای 

این خدمت در سفارش لحاظ خواهد شد.
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نرخ نامه



| هویت بصری پایه     17
بررسی هویت بصری رقبا، و گزارش مکتوب 

انتخاب فونت فارسی و لاتین
انتخاب رنگ

طراحی هندسه ی پایه )گرید(
طراحی بافت و پترن

طراحی کادر و فرم پایه
انتخاب سبک عکس و تصویرسازی

| نشانه و علائم     18
نشانه یا نشانه نوشته 

متحرک سازی نشانه )لوگو موشن(
مسکات 

متحرک سازی مسکات 
مجموعه علائم راهنما و تصویری 

گرافیک اطلاع رسانی )اینفوگرافیک( چاپی 
گرافیک اطلاع رسانی محیطی
گرافیک اطلاع رسانی متحرک

| اوراق، کارت ها و اقلام سازمانی     19
مجموعه اوراق اداری 

اقلام اضافی اوراق اداری
اقلام دفتری سازمانی

کارت دعوت، تبریک
بن خرید، کارت تخفیف، اعتباری، تلفن و...

کارت عضویت
کارت ضمانت، پشتیبانی، گارانتی و...

فهرست موضوعی
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گواهی نامه، دیپلم، تقدیرنامه و...
گرافیک لباس سازمانی

| دفترچه ها و مستندات     20
بروشور تک برگ، تراکت یا فلایر 

ساختار کلی بروشور، کاتالوگ، دفترچه ی راهنما
جلد انواع بروشور، کاتالوگ، دفترچه ی راهنما

صفحات داخلی بروشور و...
انواع منو 

| بسته بندی     20
بسته بندی محصول 

ساختار کلی بسته بندی گروه محصول
بسته بندی محصول بر مبنای ساختار کلی

برچسب محصول
ساختار کلی برچسب گروه محصول

برچسب محصول بر مبنای ساختار کلی
کارتن مادر
ساک خرید

لفاف یا کاغذ بسته بندی

| اعلان، آگهی و گرافیک محیطی     21
پوستر

ساختار کلی گروه پوستر
پوستر بر مبنای ساختار کلی

 ساخت آگهی پایه
بیلبورد، عرشه ی پل، استرابرد، لمپ پست و... 



تابلوی سردر فروشگاه
گرافیک دکوراتیو

انواع تبلیغات نقطه ی فروش 
گرافیک ماکت 

| گرافیک شبکه های اجتماعی و رابط کاربری     22
ساختار کلی حساب کاربری 

ساختار کلی پست و استوری متحرک
پست و استوری

پست متحرک
رابط کاربری وبسایت واکنش گرا

دیزاین سیستم
بنر تبلیغاتی

بنر تبلیغاتی متحرک
رابط کاربری اپلیکیشن

پروتوتایپ تعاملی

| گرافیک ویدیویی     22
گرافیک ترنزیشن

آیتم ورودی یا خروجی
عنوان بندی فیلم، سریال و... 

| نشر و مطبوعات     23و24
جلد کتاب

ساختار کلی جلد گروه کتاب
جلد کتاب بر مبنای ساختار کلی

ساختار کلی صفحه آرایی کتاب
صفحه آرایی کتاب مصور

صفحه آرایی کتاب آلبومی
صفحه آرایی کتاب نوشتاری 
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لوح فشرده و جلد
ساختار کلی مجموعه جلد و طرح لوح فشرده

لوح فشرده و جلد بر مبنای ساختار کلی
ساختار کلی صفحات مجله

صفحه آرایی مجله 
ساختار کلی جلد مجله

جلد مجله
تقویم دیواری تک برگ سالانه

تقویم فصلی با جلد
تقویم ماهانه با جلد 
ساختار کلی سررسید
صفحه آرایی سررسید

| فونت     24
یک وزن 

خانواده ی حروف بر پایه ی 3 وزن  
بهینه سازی برای حروف وب

| موارد دیگر     25
تمبر

کتابچه ی تمبر
چک، برگه ی سهام و اوراق بهادار

کارت های بانکی
ایده پردازی و طراحی تندیس

لوح یادبود
مشاوره ی تخصصی

نشست تخصصی، سمینار و سخنرانی
برگزاری کارگاه تخصصی )ورکشاپ(

داوری و انتخاب آثار
نظارت و کنترل چاپ و تولید



آگهی / 21
آگهی پایه /  21  

آویزه ی اطلاع رسانی فروشگاهی /  21
آیتم خروجی / 22

آیتم ورودی / 22
اپلیکیشن / 22

استرابرد /  21 
استوری / 22

استوری متحرک / 22 
استیکر کف /  21  

استیکر ویترین / 21  
اعلان / 21

اقلام دفتری سازمانی /  19
اقلام سازمانی / 19

انتخاب آثار /25 
اوراق اداری / 19  

اوراق بهادار / 25
اوراق سازمانی / 19 

ایده پردازی تندیس / 25
اینفوگرافی / 18

بافت )هویت بصری پایه( / 17
بانتینگ / 21  

برچسب / 20  
بررسی هویت بصری رقبا / 17
برگزاری کارگاه تخصصی / 25

برگه ی سهام / 25
بروشور تک برگ / 20

بسته بندی / 20
بن خرید / 19

بنر تبلیغاتی /22
بنر متحرک برای وبسایت / 22

بهینه سازی حروف برای وب / 24
بیلبورد /  21  

پترن / 17

پروتوتایپ تعاملی /22نمایه  ی ا لفبایی
پست / 22

پست متحرک / 22
پوستر/ 21  

تابلوی سردر فروشگاه / 21  
تبلیغات نقطه ی فروش / 21  

تراکت / 20
ترنزیشن / 22
تقدیرنامه / 19

تقویم / 24
تمبر / 25

تندیس / 25
جلد بروشور / 20  

جلد دفترچه ی راهنما / 20  
جلد کاتالوگ / 20  

جلد کتاب / 23
جلد مجله / 24

چک / 25
خانواده ی حروف / 24

داوری / 25
دفترچه ها / 20

دنگلر / 21  
دیپلم / 19

دیزاین سیستم /22 
رابط کاربری اپلیکیشن / 22

رابط کاربری نرم افزار / 22
رابط کاربری وبسایت واکنش گرا / 22

رنگ )هویت بصری پایه( / 17
ریسه ی تبلیغاتی / 21

ساختار کلی برچسب گروه محصول / 20  
ساختار کلی بروشور / 20  

ساختار کلی بسته بندی برای گروه محصول / 20  
ساختار کلی استوری / 22

ساختار کلی پست  / 22
ساختار کلی جلد برای گروه کتاب / 23

ساختار کلی جلد مجله / 24
ساختار کلی حساب کاربری / 22  
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ساختار کلی دفترچه ی راهنما / 20
ساختار کلی سررسید / 24

ساختار کلی صفحات مجله / 24
ساختار کلی صفحه آرایی کتاب / 23

ساختار کلی گروه پوستر /21 
ساختار کلی کاتالوگ / 20

ساختار کلی مجموعه ی لوح فشرده / 23
سازه ی اطلاع رسانی قفسه ی فروشگاه / 21  

ساک خرید / 20  
سبک تصویرسازی )هویت بصری پایه( / 17

سبک عکس )هویت بصری پایه( / 17
سخنرانی / 25 
سررسید / 24 

سمینار / 25
شبکه های اجتماعی / 22

شلف تاکر / 21
صفحات داخلی بروشور / 20  

صفحات داخلی دفترچه ی راهنما / 20  
صفحات داخلی کاتالوگ / 20  

صفحه آرایی سررسید / 24
صفحه آرایی کتاب آلبومی /23

صفحه آرایی کتاب مصور /23
صفحه آرایی کتاب نوشتاری /23 

صفحه آرایی مجله / 24
عرشه ی پل / 21  
علائم راهنما / 18

علائم تصویری / 18    
عنوان بندی سریال / 22

عنوان بندی فیلم / 22
فرم پایه )هویت بصری پایه( / 17

فلایر / 20
فونت / 24

فونت )هویت بصری پایه( / 17
کادر )هویت بصری پایه( / 17

کارت )انواع کارت غیر از کارت بانکی( / 19
کارت بانکی / 25
کارتن مادر / 20  

کاغذ بسته بندی / 20  
کتابچه ی تمبر / 25

کنترل چاپ/25 
گرافیک اطلاع رسانی / 18  

گرافیک دکوراتیو / 21  
گرافیک محیطی / 21

گرافیک ویدیویی / 22
گرید /17 

گواهی نامه / 19
لباس سازمانی / 19

لفاف / 20  
لمپ پست / 21  

لوح فشرده / 23
لوح یادبود / 25
لوگو موشن /18 

ماکت / 21  
متحرک سازی مسکات / 18  

متحرک سازی نشانه / 18  
مستندات / 20 

مسکات / 18  
مشاوره ی تخصصی / 25

مطبوعات / 24 - 23
منو / 20  

نشانه نوشته / 18  
نشانه / 18

نشر / 24 - 23
نشست تخصصی / 25

نرم افزار / 22 
نظارت چاپ / 25

هندسه ی پایه )گرید( / 17
هنگر / 21  

هویت بصری پایه / 17
وابلر / 21  

وبسایت واکنش گرا / 22
ورکشاپ /25 

ویترین / 21
ویندوفریز / 21  
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قیمتنفرساعتعنوان

13٬500٬000 تومان24بررسی هویت بصری رقبا، و گزارش مکتوب 

2٬800٬000 تومان5انتخاب فونت فارسی و لاتین

9٬000٬000 تومان16انتخاب رنگ

9٬000٬000 تومان16طراحی هندسه ی پایه )گرید(

4٬500٬000 تومان8طراحی بافت و پترن

2٬800٬000 تومان5طراحی کادر و فرم پایه

4٬500٬000 تومان8انتخاب سبک عکس و تصویرسازی

هویت بصری پایه

امروزه اغلب سفارش دهندگان از طراحان می خواهند برای شان هویت بصری طراحی کنند 
و کمتر کسی نشانه یا اوراق اداری را به تنهایی سفارش می دهد. اگرچه طراحی هویت بصری 

بسیار گسترده است، ما در این بخش پایه ای ترین بخش های هویت بصری را آورده ایم.
طراحی یک هویت بصری پایه اغلب شامل فهرست زیر می شود. به فراخور نیاز سفارش دهنده 
لازم است نشانه، اوراق اداری و دیگر اقلام ارتباطی و تبلیغاتی نیز به فهرست افزوده شود که 

می توانید هر زیربخش را در جدول مربوطه ببینید. 



قیمتنفرساعتعنوان

نشانه یا نشانه نوشته 
همراه دفترچه ی اصول و قواعد )حداقل 10 صفحه(

45٬000٬000 تومان80

22٬500٬000 تومان40متحرک سازی نشانه )لوگو موشن()هر 15 ثانیه(

مسکات در 3 حالت 
همراه دفترچه ی کاربرد )حداقل 10 صفحه( 

67٬000٬000 تومان120

9٬000٬000 تومان16هر حالت دیگر مسکات

22٬500٬000 تومان40متحرک سازی مسکات )هر 15 ثانیه(

مجموعه علائم راهنما و تصویری )تا 5 مورد( 
همراه دفترچه ی اصول و قواعد )حداقل 5 صفحه(

18٬000٬000 تومان32

2٬250٬000 تومان4هر علامت اضافه

گرافیک اطلاع رسانی )اینفوگرافیک( چاپی  )هر 
صفحه(

4٬500٬000 تومان8

45٬000٬000 تومان80گرافیک اطلاع رسانی محیطی )هر مورد(

32٬500٬000 تومان58گرافیک اطلاع رسانی متحرک )هر دقیقه(

طراحی آیکن های اختصاصی، جداگانه و مطابق قیمت علائم راهنما محاسبه می شود.

نشانه و علائم
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قیمتنفرساعتعنوان

13٬500٬000 تومان24مجموعه اوراق اداری )تا 5 مورد( 

1٬400٬000 تومان2٬5اقلام اضافی اوراق اداری )هر مورد(

اقلام دفتری سازمانی )هر مورد(
لیوان، فلش مموری، لوح فشرده، دفترچه، زیرلیوانی و...

1٬400٬000 تومان2٬5

6٬000٬000 تومان11کارت دعوت، تبریک و... همراه با پاکت اختصاصی

5٬000٬000 تومان9بن خرید، کارت تخفیف، اعتباری، تلفن و...

13٬500٬000 تومان24کارت عضویت

5٬000٬000 تومان9کارت ضمانت، پشتیبانی، گارانتی و...

9٬000٬000 تومان16گواهی نامه، دیپلم، تقدیرنامه و...

5٬000٬000 تومان9گرافیک لباس سازمانی

اوراق، کارت ها و اقلام سازمانی



قیمتنفر ساعتعنوان

9٬000٬000 تومان16بروشور تک برگ، تراکت یا فلایر 

22٬500٬000 تومان40ساختار کلی بروشور، کاتالوگ، دفترچه ی راهنما

9٬000٬000 تومان16جلد انواع بروشور، کاتالوگ، دفترچه ی راهنما

صفحات داخلی بروشور و... )هر صفحه(
سفارش های کمتر از 8 صفحه نیز 8صفحه محاسبه می شود.

850٬000 تومان1٬5

1٬100٬000 تومان2انواع منو )هر صفحه(

قیمتنفرساعتعنوان

31٬500٬000 تومان56بسته بندی محصول 

45٬000٬000 تومان80ساختار کلی بسته بندی گروه محصول

13٬500٬000 تومان24بسته بندی محصول بر مبنای ساختار کلی

6٬000٬000 تومان11برچسب محصول

15٬000٬000 تومان27ساختار کلی برچسب گروه محصول

4٬500٬000 تومان8برچسب محصول بر مبنای ساختار کلی

6٬750٬000 تومان12کارتن مادر

6٬750٬000 تومان12ساک خرید

4٬500٬000 تومان8لفاف یا کاغذ بسته بندی

دفترچه ها و مستندات

بسته بندی
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قیمتنفرساعتعنوان

22٬500٬000 تومان40پوستر

36٬000٬000 تومان64ساختار کلی گروه پوستر

13٬500٬000 تومان24پوستر بر مبنای ساختار کلی

 ساخت آگهی پایه

)با قابلیت توسعه در انواع رسانه ها(

50٬000٬000 تومان90

بازطراحی و تغییر اندازه ی آگهی برای رسانه های دیگر مانند رسانه های محیطی، بدنه ی خودرو، 
مطبوعات و... مطابق قاعده ی صفحه ی 2 این نرخ نامه محاسبه می شود.

بیلبورد، عرشه ی پل، استرابرد، لمپ پست و... 

)غیرمجموعه ای(

22٬500٬000 تومان40

9٬000٬000 تومان16تابلوی سردر فروشگاه

گرافیک دکوراتیو )یک مورد(
طرح های دکوراتیو )دفتر، فروشگاه، غرفه ی نمایشگاهی و...(

13٬500٬000 تومان24

4٬500٬000 تومان8انواع تبلیغات نقطه ی فروش 

انواع تبلیغات نقطه ی فروش عبارت اند از: هنگر یا دنگلر )آویزه ی اطلاع رسانی فروشگاهی(، وابلر 
)سازه ی اطلاع رسانی قفسه ی فروشگاه(، استیکر ویترین یا کف، شلف تاکر )سازه ی اطلاع رسانی که 

تا خورده و نیمی از آن زیر محصول قرار می گیرد(، بانتینگ )ریسه ی تبلیغاتی(، ویندوفریز )گرافیک 
ویترین(. اگر تبلیغات نقطه ی فروش به صورت سری سازی انجام شود، هزینه ی یک مورد به طور کامل 

محاسبه و باقی موارد مطابق قاعده ی تغییر اندازه حساب می شود.

9٬000٬000 تومان16گرافیک ماکت 

منظور، ماکت نمایش محصول یا تبلیغات آن است که می تواند در ابعاد واقعی یا بزرگ تر طراحی شود. 
ً در قسمت ورودی فروشگاه ها روی زمین قرار می گیرد و می توانددوبعدی یا سه بعدی  ماکت معمولا

باشد. هزینه ی طراحی هندسی در طرح های سه بعدی جداگانه محاسبه می شود.

اعلان، آگهی و گرافیک محیطی 



قیمتنفرساعتعنوان

ساختار کلی حساب کاربری 
شامل پست، استوری، کاور ویدیو، و کاور هایلایت

9٬000٬000 تومان16

13٬500٬000 تومان24ساختار کلی پست و استوری متحرک

4٬500٬000 تومان8پست و استوری )3 تا 10 اسلاید(

13٬500٬000 تومان24پست متحرک )هر دقیقه(

31٬500٬000 تومان56رابط کاربری وبسایت واکنش گرا )تا 4 صفحه(

دیزاین سیستم
شامل کامپوننت ها

22٬500٬000 تومان40

4٬500٬000 تومان8بنر تبلیغاتی

7٬000٬000 تومان12بنر تبلیغاتی متحرک )تا 10 ثانیه(

رابط کاربری اپلیکیشن
شامل داشبورد، اینتراکشن ها، و 3 صفحه ی داخلی

36٬000٬000 تومان64

17٬000٬000 تومان30پروتوتایپ تعاملی

قیمتنفرساعتعنوان

4٬500٬000 تومان8گرافیک ترنزیشن )تا 7 ثانیه(

9٬000٬000 تومان16آیتم ورودی یا خروجی )تا 15 ثانیه(

عنوان بندی فیلم، سریال و... )تا 60 ثانیه(
قیمت عنوان بندی بر اساس تکنیک دوبعدی محاسبه شده است.

45٬000٬000 تومان80

گرافیک شبکه های اجتماعی و رابط کاربری

گرافیک ویدیویی
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قیمتنفرساعتعنوان

9٬000٬000 تومان16جلد کتاب

18٬000٬000 تومان32ساختار کلی جلد گروه کتاب

5٬000٬000 تومان9جلد کتاب بر مبنای ساختار کلی

18٬000٬000 تومان32ساختار کلی صفحه آرایی کتاب

180٬000 تومان-صفحه آرایی کتاب مصور )هر صفحه(

120٬000 تومان-صفحه آرایی کتاب آلبومی )هر صفحه(

60٬000 تومان-صفحه آرایی کتاب نوشتاری )هر صفحه(

طراحی صفحات اختصاصی )صفحه ی عنوان، فهرست و...( دو برابر قیمت پایه محاسبه می شود.
طراحی موارد خاص تصویری مانند دیاگرام، نمودار، اینفوگرافیک، تصویرسازی و... جداگانه محاسبه می شود.

11٬000٬000 تومان20لوح فشرده و جلد

ساختار کلی مجموعه جلد و طرح لوح فشرده
طراحی دفترچه ی توضیحات بر اساس بروشور محاسبه می شود.

22٬500٬000 تومان40

6٬000٬000 تومان11لوح فشرده و جلد بر مبنای ساختار کلی

نشر و مطبوعات



قیمتنفرساعتعنوان

یک وزن 
شامل طراحی و اجرای حروف، اعداد و علائم نگارشی

148٬000٬000 تومان264

222٬000٬000 تومان396خانواده ی حروف بر پایه ی 3 وزن  

30% قیمت پایه-بهینه سازی برای حروف وب

تنظیمات فنی و پیاده سازی هر وزن جداگانه محاسبه می شود.  

ساختار کلی صفحات مجله
شامل شیوه ی حروفچینی، گرید، شیوه ی صفحه آرایی، صفحات جداکننده و...

45٬000٬000 تومان80

300٬000 تومان0/5صفحه آرایی مجله )هر صفحه(

ساختار کلی جلد مجله
هزینه ی طراحی نشانه نوشته جداگانه محاسبه می شود.

18٬000٬000 تومان32

13٬500٬000 تومان24جلد مجله )هر شماره(

13٬500٬000 تومان24تقویم دیواری تک برگ سالانه

13٬500٬000 تومان24تقویم فصلی با جلد ) 5 برگ(

27٬000٬000 تومان48تقویم ماهانه با جلد ) 13 برگ (

18٬000٬000 تومان32ساختار کلی سررسید

30٬000 تومان-صفحه آرایی سررسید )هر صفحه(

طراحی صفحات اول سررسید )صفحه ی عنوان، فهرست و...( دو برابر قیمت پایه محاسبه می شود.
طراحی جلد خاص و همین طور موارد خاص تصویری مانند دیاگرام، نمودار، اینفوگرافیک، تصویرسازی 

و... جداگانه محاسبه می شود.

فونت
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قیمتنفرساعتعنوان

تمبر
طراحی اضافه برای مجموعه تمبر )هر مورد(

15٬000٬000 تومان26

17٬000٬000 تومان30کتابچه ی تمبر

50٬000٬000 تومان-چک، برگه ی سهام و اوراق بهادار

30٬000٬000 تومان-کارت های بانکی

22٬000٬000 تومان39ایده پردازی و طراحی تندیس

5٬000٬000 تومان9لوح یادبود

2٬500٬000 تومان-مشاوره ی تخصصی )هر ساعت(

10٬000٬000 تومان18نشست تخصصی، سمینار و سخنرانی )یک روز (

15٬000٬000 تومان26برگزاری کارگاه تخصصی )ورکشاپ( )یک روز (

15٬000٬000 تومان26داوری و انتخاب آثار )یک روز (

نشست یا کارگاه تخصصی و داوری بیش از یک روز، به ازای هر روز 50% قیمت پایه افزوده می شود.
کلیه ی هزینه های اقامت، پذیرایی، و رفت وآمد به عهده ی برگزارکننده است.

35% هزینه ی تولید-نظارت و کنترل چاپ و تولید )تا 100 میلیون تومان(

20% هزینه ی تولید-نظارت و کنترل چاپ و تولید )بیش از 100 میلیون تومان(

موارد دیگر
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نمونه ی قرارداد



به نام خدا
این قرارداد بین خانم/ آقای: ...............................به کد ملی ........................
به نمایندگی شرکت ...................به نشانی ...............................................
................................................تلفن .......................... که در این قرارداد 
طرف اول نامیده می شـود از یک سـو و خانم/ آقای: ..................................... 
به کد ملی ................................... به شماره عضویت ........ در انجمن صنفی 
طراحان گرافیک ایران به نشانی ...............................................................
تلفـن ......................... کـه در این قرارداد طرف دوم نامیده می شـود از سـوی 

دیگر به شرح مواد زیر منعقد می شود.

ماده ی 1. موضوع قرارداد
طراحی ...............................................................................................

ماده ی 2. مدت قرارداد و زمان بندی
2-1( مـدت قـرارداد از تاریخ ............ به مدت ...... روز کاری اسـت که به شـرح زیر 

تفکیک می شود: 
2-2( قرارداد از تاریخ واریز پیش پرداخت  از سوی طرف اول، مؤثر واقع و تعهدات 
طرف دوم در صورت فاصله ی تاریخ قرارداد تا تاریخ واریز پیش پرداخت، از زمان 

موثر شدن قرارداد آغاز می شود.
2-3( ارایه ی اطلاعات از سوی طرف اول به طرف دوم، حداکثر تا پایان وقت اداری 

روز ............
2-4( ارایـه ی پیش طرح/هـای اولیـه بـرای موضـوع قـرارداد توسـط طـرف دوم 

حداکثر تا پایان وقت اداری روز ............
2-5( انتخـاب طـرح مـورد نظـر از میـان پیش طرح هـای ارایه شـده و اعـلام نظـر 

درباره ی آن توسط طرف اول حداکثر تا پایان وقت اداری روز ............ 
2-6( تحویـل نهایـی موضـوع قـرارداد توسـط طـرف دوم، حداکثر تا پایـان وقت 

اداری روز ............
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ماده ی 3- مبلغ قرارداد و شیو ه ی پرداخت
3-1(مبلـغ قـرارداد ........................ ریـال اسـت که در مراحل زیر توسـط طرف 

اول به طرف دوم پرداخت می شود:
50 % مبلغ کل همزمان با امضا و مبادله ی قرارداد.

30 % مبلغ کل پس از انتخاب و تایید طرح از میان پیش طرح های ارایه شده.
20 % مبلغ کل همزمان با تحویل نهایی موضوع قرارداد.

ماده ی 4- تعهدات طرف اول
4-1( طـرف اول متعهـد می شـود کلیـه ی اطلاعـات و مصالـح لازم برای آشـنایی و 

انجام موضوع قرارداد را در زمان مورد توافق در اختیار طرف دوم قرار دهد.
4-2( طرف اول موظف است از میان چند پیش طرح ارائه شده توسط طرف دوم، 
یکـی را انتخـاب و باقـی پیش طرح هـا را بـه طـرف دوم بازگردانـد و هیچ گونه حق 

مالکیتی نسبت به سایر  طرح ها ندارد.
4-3(چنانچه طرف اول بعد از انتخاب و تایید طرح، انجام تغییراتی را درخواست 

کند، ملزم به پرداخت هزینه هایی است که توسط طرف دوم اعلام می شود.
دوم،  طـرف  اطـلاع  بـدون  کار،  انجـام  حیـن  در  اول  طـرف  درصورتی کـه   )4-4
به صورت موازی، موضوع سـفارش را به شـخص یا اشـخاص دیگری واگذار کند و 
یا پیش طرح های دیگر را با طراح دیگری در میان بگذارد، طرف دوم مختار است 
در هر مرحله از قرارداد آن را یک طرفه فسخ نماید. بدیهی است که به دلیل صرف 
وقت و هزینه توسـط طرف دوم، طرف اول ملزم به پرداخت دسـتمزد طرف دوم 

تا آن مرحله خواهد بود.
4-5( طرف اول متعهد می شود در صورت چاپ / تولید اثر، ...... نمونه از موضوع 

قرارداد را به عنوان نمونه کار به طرف دوم تحویل دهد.
4-6( چنانچـه طـرح به هر دلیلی مورد اسـتفاده ی طرف اول قـرار نگرفت، طرف 

اول ملزم به پرداخت دستمزد طرف دوم تا آن مرحله خواهد بود.
4-7( طرف اول متعهد می شود، طبق زمان بندی مقرر در قرارداد، نظر کتبی خود 
را در مورد موضوع قرارداد به طرف دوم ابلاغ نماید. در غیر این صورت به منزله ی 



تایید و قبول طرح نهایی توسط طرف اول تلقی می شود و طرف اول مکلف است 
مبلغ قرارداد را به صورت کامل پرداخت نماید.

4-8( بـاز بینی موضوع قـرارداد و تایید محتوای آن )متن، تصویر و...( بر عهده ی 
طرف اول است.

4-9( حق مالکیت معنوی آثار موضوع قرارداد متعلق به طرف دوم است و طرف 
اول تنها با درج نام طراح گرافیک می تواند آن ها را منتشر کند.

4-10( در صورتی کـه طـرف اول بـدون رضایـت کتبی طـرف دوم، اثر خلق شـده را 
خارج از موضوع قرارداد استفاده کند ملزم به پرداخت خسارت، طبق نرخ نامه ی 

رسمی انجمن صنفی طراحان گرافیک ایران است.

ماده ی 5- تعهدات طرف دوم
5-1( طـرف دوم موظـف اسـت اطلاعـات ارائـه  شـده توسـط طـرف اول را به دقت 

مطالعه و بررسی کند تا در ارائه ی طرح های خود بتواند به درستی عمل کند.
 5-2( طرف دوم متعهد است موضوع قرارداد انتخاب شده را »با اصلاحاتی که با 

طرف اول به توافق می رسد« به اتمام رسانده و طرح نهایی را تحویل دهد.
5-3( طـرف دوم موظـف بـه حفـظ و نگهـداری اطلاعات داده شـده از طـرف اول 

است و حق افشای اسرار شغلی محرمانه ی طرف اول را ندارد.

ماده ی ۶- کسورات قانونی
مبلـغ مذکور در مـاده ی 3 قرار داد، مبلغ خالص دریافتی طرف دوم از طرف اول 
قرارداد اسـت و پرداخت هرگونه کسـورات قانونی مربوط به این قرارداد تماماً به 

عهده ی طرف اول است.

ماده ی 7- تاخیرات
7-1( بدیهـی اسـت هرگونه تاخیر در مـورد واریز پیش پرداخت و تحویـل اطلاعات و  
مصالـح به طـرف دوم، به همان میزان موجب تاخیر در زمان اجرای قرارداد توسـط 

طرف دوم می شود و به عنوان تاخیر طرف دوم محسوب نمی شود.
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7-2( اگـر در زمـان تعیین شـده ی قـرارداد، پیشـنهادهای طـرف دوم مـورد قبول 
طرف اول قرار نگرفت، با توافق طرفین مدت قرارداد قابل تمدید است.

ماده ی 8- حق امضا
8-1( طـرف دوم حـق دارد امضـای خـود را در محل مناسـب اثر، بـه طریقی که به 
اصل طرح آسـیب وارد نشـود درج کنـد و در صورتی که امکان امضـا در اثر وجود 

نداشته باشد، طرف اول موظف به ارائه ی گواهی رسمی به طرف دوم است.
8-2( درج نشانی، تلفن و یا سایر اطلاعات توسط طرف دوم در کنار امضا، نیاز به 

تایید طرف اول در متن قرارداد دارد.

ماده ی 9- فسخ قرارداد
در صورتی که هر یک از طرفین قرارداد به هر دلیل بخواهند قرارداد را فسخ کنند، 
می باید با پرداخت هزینه و خسارات به طرف مقابل، این موضوع را با ذکر دلایل، 

کتباً به طرف دیگر اعلام کنند و در موارد زیر طرفین حق فسخ قرارداد را دارند:
- در صورت فوت هر یک از طرفین قرارداد.

- در صورت حجر و سفه و ورشکستگی هر یک از طرفین قرارداد.

ماده ی 10 -حل اختلاف
در صورتـی کـه هرگونـه اختلافی ناشـی از این قـرارداد اعم از تفسـیر و اجرا حادث 
شود، طرفین با امضای این قرارداد، موضوع را به کمیته ی حل اختلاف »انجمن 
صنفـی طراحـان گرافیـک ایـران« ارجـاع خواهنـد داد و کمیته ی مزبـور  به عنوان 
داور مرضی الطرفین رسیدگی نموده و رای داوری برای طرفین لازم الاجرا و قطعی 

است. مدت داوری سه ماه است و برای یک بار توسط داور قابل تمدید است. 

ماده ی 11 -قوه ی قهریه
در صورتـی کـه در اثـر حـدوث هر یـک از مصادیـق قـوه ی قهریه كه بنا بـه تعریف 
مجموعه بلایا و حوادث طبیعی و جنگ و امور غیرقابل پیش بینی و شـرایطی كه 



حدوث آن خارج از كنترل طرفین قرارداد باشد، انجام تعهدات طرفین و موضوع 
قـرارداد ممکـن نگـردد و در صـورت دوام این شـرایط تا حداكثر شـش ماه پس از 
زمـان قـرارداد، این زمـان به مدت قرارداد اضافه خواهد شـد. در صـورت ادامه ی 
این حالت بیش از شش ماه، هر یک از طرفین می توانند بدون هیچ گونه ادعایی 

نسبت به یکدیگر قرارداد را خاتمه دهند.

ماده ی 12 - اجرای قرارداد
این قرارداد بر اساس ماده ی 10 قانون مدنی کشور جمهوری اسلامی ایران و اصل 
حاکمیت اراده در 12 ماده و در دو نسـخه تنظیم شـده که پس از امضای طرفین، 
هـر دو نسـخه در حکم واحد بوده و طرفین قـرارداد ملزم به رعایت کلیه ی موارد 

مذکور در آن هستند.
تبصره: در مواردی که به هر طریقی صراحتاً مبلغ و شرح خدمات درقراردادحاضر 
ذکر نشده باشد، تعهدات طرف اول در پرداخت مبلغ خدمات به شرح نرخ نامه ی 

رسمی »انجمن صنفی طراحان گرافیک ایران« است.

نام و امضای طرف دوم نام و امضای طرف اول    
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مالیات



دستورالعمل اجرایی معافیت مالیاتی



نرخ نامه ی 1403 35



دستورالعمل اجرایی معافیت مالیاتی طراحان گرافیک
لطفـاً توجـه داشـته باشـید کـه دسـتورالعمل اجرایی معافیـت مالیاتـی طراحان 
گرافیـک، تنها زمانی قابل اجراسـت که طراح، طبق قانون، هرسـاله دفاتر قانونی 

خود را به وزارت اقتصاد و دارایی تسلیم کرده باشد.
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تهران، بلوار کریم خان زند، خیابان ایرانشهر، خیابان نوشهر، پلاک 15، 
ساختمان شماره ی 2 خانه ی  هنرمندان ایران، طبقه ی پنجم، واحد 10  

کدپستی:  15۸۴۶۷۹1۳۳
تلفـن:  ۸۸۸1۴۳۳۹ )021(   |   ۸۸۸۳۴2۷۷ )021(   |   ۸۸۸۳۴۴۸۹ )021(

همراه:  0۹12۹5۸۳1۶۶
www.igds.ir  :وبسایت

info@igds.ir   :پست الکترونیکی


